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Mit der Geschichte gebrochen,
ohne sich untreu zu werden

Sie tragt Streifen und hat eine
Wespentaille: die erste PET-
Flasche in der Geschichte von
Passugger. Entworfen hat das
elegante Gefiss der Biindner
Architekt Valerio Olgiati. Auch
sonst gibt es aus Passugg viel
Neues zu berichten.

Von Olivier Berger

Passugg. — Drei Jahre nach der Uber-
nahme der Allegra Passugger Mineral-
quellen AG durch eine Gruppe von
Biindner Investoren kommt es zu ei-
ner Premiere in der iiber 440-jdhrigen
Geschichte der Nutzung des Passug-
ger Wassers: Erstmals ist dieses heute
auch in PET-Flaschen erhaltlich. Die
Allegra Passugger Mineralquellen AG
hat ihre Anlagen fiir 1,5 Millionen um-
geriistet und kann nun sowohl Glas-
wie auch PET-Flaschen abfiillen.

Vom Griff zum Kunststoffgebinde
erhofft sich die Allegra Passugger
Mineralquellen AG laut dem Mitinha-
ber und Direktionsvorsitzenden Urs
Schmid bessere Chancen auf dem
Markt. So konnten die bisherigen
Glasflaschen von der Kundschaft
nicht zum Sport mitgenommen wer-
den. Bis anhin waren die Produkte Al-
legra und Passugger zudem lediglich
in der Gastronomie, im Getrankehan-
del und per Heimlieferdienst erhalt-
lich — die PET-Flasche soll den Biind-
ner Premium-Wassern nun auch den
Weg in die Regale des Detailhandels
ebnen. Entsprechende Verhandlungen
seien im Gang, erkldrte Schmid ges-
tern in Passugg vor den Medien.

Eleganz in Massenproduktion

Der eigenen Positionierung im oberen
Marktsegment und den hohen Quali-
tatsanspriichen ist die Allegra Passug-
ger Mineralquellen AG auch bei ihrem
Entscheid fiir die PET-Flasche nicht
untreu geworden. Entworfen hat das
Behéltnis der international renom-
mierte Flimser Architekt Valerio Ol-
giati. «Er vertritt die gleichen Werte,
fiir die auch unserer Produkte ste-
hen», betonte Schmid. Das Ziel sei es
gewesen, den Premium-Charakter
der Passugger Produkte auch optisch
umzusetzen.

Dem hohen Anspruch ist Olgiati
vollauf gerecht geworden. Zwar glei-
che die neue Flasche in Umfang und
Hohe gezwungenermassen den géngi-
gen Produkten anderer Wassermar-
ken — anderes wire laut Olgiati aus
produktionstechnischen = Griinden
auch nicht moglich gewesen. Augen-
falligster von Olgiatis subtilen gestal-

Eleganz in unzerbrechlichem Kunststoff: Urs Schmid von der Allegra Passugger Mineralquellen AG (links) und Architekt
Valerio Olgiati prasentieren die neue Passugger-PET-Flasche.

terischen Eingriffen ist die Wespen-
taille, welche er der Flasche genau
mittig verpasst hat: eine Einbuchtung,
deren Radius genau den anderen Ra-
dien der Flasche entspricht.

Wo sonst glattes Plastik kaum tak-
tile Sinnlichkeit vermittelt, ist die
neue PET-Flasche fiir Allegra und Pas-
sugger mit Langsrillen versehen. Die-
ser gestalterische Kniff trdgt nicht nur
dazu bei, dass der Inhalt der farblosen
Flasche auf den ersten Blick frisch
und edel wirkt, sondern hat auch
durchaus statische Folgen, wie Olgia-
ti gestern nicht ohne Stolz bemerkte.

«Selbst wenn die Flasche praktisch
leer ist, fiihlt sie sich viel stabiler an,
als das gewohnlich der Fall ist.»

Das «Ohne» neu auch «mit»

Die Produkte der Allegra Passugger
Mineralquellen AG sind in PET-Fla-
schen mit 0,5 und 1,5 Litern Inhalt er-
héltlich, wie Schmid gestern weiter
erklarte. Mit der Neuerung geht aus-
serdem eine Erweiterung des heuti-
gen Sortiments einher. Neben Passug-
ger und Allegra wird in Passugg neu
auch Allegra Finin produziert: ein Mi-
neralwasser, das mit einer geringen
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Menge an Kohlensdure versetzt ist.
Damit entspreche man nicht nur ei-
nem Wunsch der Kundschaft, die sich
eine grossere Bandbreite an Wasser
wiinsche, betonte Schmid. Die Sorti-
mentserweiterung habe auch hand-
feste Griinde: Die Allegra-Quelle sei
ergiebiger als die Passugger-Quelle.
«Wenn wir am Markt weiter wachsen
koénnen wollen, dann brauchen wir
auch ein kohlensdurehaltiges Wasser
von der Allegra-Quelle.» Wie die an-
deren Produkte in den PET-Flaschen
ist Allegra Finin ab heute erhiltlich.
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Auch wenn keine gesicherten Auf-
schliisse dariiber bestehen, dass die
PET-Flaschen der Allegra Passugger
Mineralquellen AG eine schlechtere
Oko-Bilanz aufweisen als die heuti-
gen Mehrweggebinde aus Glas: Die
Biindner Unternehmung lanciert
zeitgleich mit dem Einstieg ins Ge-
schiaft mit den Kunststoff-Gebinden
einen eigenen Umweltfonds.

«Wir wollten, dass mit der Erwei-
terung unseres Angebots auch ein

nachhaltiger Mehrwert einhergeht»,
erklarte Urs Schmid, Mitbesitzer und
Direktionsvorsitzender der Allegra
Passugger Mineralquellen AG, ges-
tern vor den Medien. Aus diesem
Grund sei der Passugger Climaqua
Fonds ins Leben gerufen worden.
«Damit wollen wir einen Beitrag zur
Entwicklung von Projekten im Was-
ser- und Klimaschutz leisten.»
Gespiesen wird der neue Fonds
durch Beitrdage fiir jede verkaufte
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Flasche Passugger, Allegra und Pas-
sugger Finin. Pro 0,5-Liter-Flasche
fliesst ein Rappen in den Fonds, pro
1,5-Liter-Flasche sind es zwei Rap-
pen. Ausgerichtet werden sollen Bei-
trage an innovative Umweltprojekte.
Einen bestimmten zeitlichen Rhyth-
mus fiir die Beitragsvergabe hat sich
die Allegra Passugger Mineralquellen
AG nicht vorgenommen. Das Projekt
wird in den kommenden Monaten
niher vorgestellt werden. (obe)

AUS ERSTER HAND

I ood
00 0 oo
Hi0oiiooooon

Mit Valerio Olgiati
sprach Olivier Berger

Herr Olgiati, Sie bauen normalerweise
Hauser. Jetzt haben Sie eine Mineral-
wasserflasche entworfen. War das nicht
schwierig?

Valerio Olgiati: Alsich angefragt wur-
de, dachte ich tatsichlich, ich konnte
das nicht — eine Flasche entwerfen. Es
hat sich dann aber herausgestellt, dass
die Aufgabe gar nicht so anders war,
als ein Haus zu bauen. Bei beiden He-
rausforderungen hat man Pramissen,
was die kiinftige Nutzung, die Mate-
rialien und die Okonomie angeht. Ei-
gentlich haben wir jetzt ein Haus fiir
1,5 Liter Mineralwasser gebaut.

Wie sind Sie an die Aufgabe heran-
gegangen?

Olgiati: In der Freizeit.Wir wollten das
nicht in den iiblichen Planungsalltag
in unserem Biiro integrieren. Als wir
angefangen haben, die Flasche zu
entwickeln, hatten wir ausgefallene
Ideen — zum Beispiel eine Kugel.

Daraus wurde nichts.

Olgiati: Wie gesagt, gibt es beim Ent-
wurf einer Mineralwasserflasche viel,
was durch die Produktionsméglich-
keiten vorgegeben ist. Darunter zum
Beispiel die Hohe, der Umfang, der
Boden. Die Flasche soll ja in einen
normalen Kiihlschrank und Kisten
passen. Wir haben rasch gesehen, dass
es gar nicht viel zu entwerfen gibt.

Wieso das?

Olgiati: Wenn Sie sich die meisten
Mineralwasserflaschen aus PET an-
schauen, dann sehen die immer sport-
lich aus, im besten Fall suggerieren
sie vielleicht einmal Gesundheit.
Unser Ziel war, eine elegante Kunst-
stoffflasche zu entwerfen, die auch
bei einem feinen Essen in gediegenem
Rahmen auf dem Tisch stehen konn-
te.

Grosse Architekten wie Adolf Loos und
die Griinder des Bauhauses haben sich
auch dem Entwerfen von Alltagsgegen-
stinden gewidmet. Sehen Sie sich in
dieser Tradition?

Olgiati: Das wire jetzt wohl ein biss-
chen iibertrieben, wenn ich das be-
haupten wiirde. Bisher haben wir fiir
Bauherrschaften vielleicht einmal Ti-
sche oder Sofas oder einen Schrank
entworfen. Aber nie ein Produkt, das
spater millionenfach hergestellt wird.
Das ist fiir mich eine neue Erfahrung.
Ich freue mich iibrigens darauf, «un-
serer» Flasche in Zukunft hiufig und
iiberall zu begegnen.
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Ladevolumen | Nutzlast
bis zu 2,8 m? 610 kg
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DER NEUE CITROEN BERLINGO

Die giinstigsten Citroén-Nutzfahrzeug-Tage des Jahres.
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CITROEN JUMPY (Tl

CITROEN JUMPER

Ladevolumen
5 bis 7 m?

Nutzlast
1°000 bis 1200 kg

Ladevolumen
bis zu 17 m?

| Nutzlast
bis zu 2'000 kg

Neues Ladevolumen | Nutzlast

3,3 m*bis 3,7 m*

bis zu 850 kg

CITROEN empfiehlt TOTAL
Unsere Angebote «nach Mass» finden Sie auf www.citroen.ch

% EURO RSCG GENEVE

BEI IHREM CITROEN-HANDLER

Empfohlene Verkaufspreise. Weder Nachlass noch Promotion auf Promopreise. Bedingungen bei Ihrem Citroén-Héndler. * Die Angebote gelten fiir alle zwischen dem
1. Oktober und 30. November 2008 verkauften Fahrzeuge. Nemo Kastenwagen 1.4i, 75 PS, Fr. 15'950.— (ohne MwSt.), 22% Rabatt: Fr. 3'500.—, Promopreis
Fr. 12'450.— (ohne Mwst.), Fr. 13'396.— (inkl. MwSt.). Berlingo Kastenwagen 1.6i-16V, 600 kg, 90 PS, Fr. 19°450.— (ohne MwSt.), 24% Rabatt: Fr. 4'668.—, Promopreis
Fr. 14'782.— (ohne MwSt.), Fr. 15'905.- (inkl. MwSt.). Jumpy Kastenwagen verblecht 10 L1H1 1.6 HDi, 92 PS, Fr. 28'600.— (ohne MwSt.), 24% Rabatt: Fr. 6'864.—,
Promopreis Fr. 21'736.— (ohne MwSt.), Fr. 23'388.— (inkl. MwSt.). Jumper Kastenwagen verblecht 30 L1H1 2.2 HDi, 100 PS, Fr. 33'380.— (ohne MwSt.), 25% Rabatt:
Fr. 8'345.—, Promopreis Fr. 25'035.— (ohne MwSt.), Fr. 26'938.— (inkl. MwSt.). ** Erhéltlich fiir den Jumpy 2.0 HDi, 138 PS und den Jumper 3.0 HDi, 160 PS.

CITROEN

NICHTS BEWEGT SIE WIE EIN CITROEN

Chur - Auto Wattenhofer AG 081/257.01.57
Buchs Autorama Fritz Schlapfer & Co AG
081/750.01.90
Laax Garage Cristallina 081/921.58.71
Thusis Garage Anton Markoff 081/651.36.66




